Ministerul Educatiei | UNIVERSITATEA HYPERION DIN BUCURESTI
si Cercetdrii FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE
J’ 1 ROMANIA
A, PROGRAMUL DE STUDIU: CONTABILITATE SI
HYPERION INFORMATICA DE GESTIUNE
FISA DISCIPLINEI
MARKETING

1. Date despre program

Anul universitar 2025 - 2026

1.1. Institutia de Invatdmant superior

UNIVERSITATEA HYPERION BUCURESTI

1.2. Facultatea STIINTE ECONOMICE
1.3. Departamentul STINTE ECONOMICE
1.4. Domeniul de studii CONTABILITATE

1.5. Ciclul de studii LICENTA

1.6. Programul de studii/Calificarea

CONTABILITATE SI INFORMATICA DE GESTIUNE — SM
/ECONOMIST

1.7. Forma de invatamant

IF

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei Marketing

Codul STC.1.02.09
disciplinei

2.2 Titularul activitatilor de
curs

Lect.univ.dr. Daniel Ardelean

2.3 Titularul activitatilor de
seminar

Lect.univ.dr. Daniel Ardelean

24. Anul de| I |2.5.
studiu Semestrul

2

2.6. Tipul de E 2.7.  Regimul| Obligatorie
evaluare disciplinei DF

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1. Numar de ore pe sdptdmana din care: 3.3. seminar / laborator /
3 3.2. curs 2 proiect 1
3.4. Total ore din planul din care:
de invatamant 42 3.5. curs 28 3.6. seminar / laborator 14
Distributia fondului de timp pentru studiul individual (SI) si activititi de autoinstruire (AI)
ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite (Al) 29
Documentare suplimentard 1n biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 23
Pregatire seminarii/laboratoare/proiecte, teme, referate, portofolii si eseuri 22
Tutoriat (consiliere profesionala) 2
Examinari 2
Alte activitati: vizita tematica. -
3.7. Total ore studiu individual (SI) si activitati de autoinstruire (Al) 78
3.8. Total ore pe semestru (numir de credite * 25 ore) 120
3.9. Numairul de credite 4

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum Nu este cazul.

4.2. de competente Nu este cazul.
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5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului - videoproiector si PC/laptop, ecran, sald dotata cu tabla si instrumente de

scris (cretd, marker).

5.2. de desfasurare a | - sala dotata cu tabla si instrumente de scris
seminarului / laboratorului (creta, marker).
6.1. Competentele specifice acumulate
o o . CC1 — Competente antreprenoriale;
S o
23
QD omm o
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E€ 2
R
O aJl
. CT1. Demonstreaza credibilitate
% %; . CT2. Respectd reglementarile
% g . CT3. Isi asuma responsabilitatea
g- 2 | CT4. Lucreaza in echipe
s § . CTS5. Da dovada de dorinta de invatare
s . CT6. Gestioneaza evolutia personald

6.2. Rezultatele invatarii

Cunostinte

C11. Studentul/Absolventul recunoaste continutul si relevanta conceptelor de marketing si a
modului de utilizare integrata a acestora, incluzand mediul de marketing, cercetarea pietei,
functiile marketingului, strategiile de produs, de pret, de promovare si de distributie, in context
organizational.

C12. Studentul/Absolventul identifica si diferentiaza elementele detaliate si specifice legate de
conceptele si instrumentele asociate domeniului marketing si demonstreaza capacitatea de
utilizare a acestora.

C13. Studentul/Absolventul explicd, interpreteazd si implementeazd in mod integrat,
conceptele si metodele specifice domeniului marketing.

Aptitudini

A10. Studentul/Absolventul utilizeaza abordarea integratdi a cadrului conceptual si
metodologic, pentru a rezolva probleme teoretice si practice noi.

All. Studentul/Absolventul elaboreaza decizii de marketing fundamentate stiintific.

A12. Studentul/Absolventul elaboreaza proiecte profesionale i/ sau de cercetare, utilizand
inovativ un spectru variat de instrumente de marketing. De asemenea, formuleaza judecati critice
si de a fundamenta decizii constructive in marketing.

Responsabilitati

si autonomie

RAS. Studentul/Absolventul realizeaza analize complexe asupra mediului intern si extern al
organizatiei, identificd si formuleaza strategii de marketing si demonstreaza capacitatea de
asumare si exercitare a functiei/functiilor de executie in domeniul marketing.

RA9. Studentul/Absolventul manifestd o atitudine proactiva si responsabild in fundamentarea
stiintifica si adoptarea deciziilor in probleme de marketing.

RA10. Studentul/Absolventul realizeaza studii/ lucrari privind activititile de marketing ale
organizatiei.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor acumulate)

| 7.1 Obiectivul general | - Formarea unor specialisti capabili sd-si asume un rol activ in activitatea
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de marketing a organizatiilor, prin rezolvarea unor probleme specifice
ale acestora in relatia cu piata.

7.2 Obiectivele

- Furnizarea cunostintelor referitoare la rolul si importanta marketingului

specifice in cadrul organizatiilor.
- Formarea de competente privind aplicarea principiilor, metodelor si
tehnicilor de marketing Intr-o varietate de contexte si situatii specifice,
in scopul rezolvarii problemelor din cadrul organizatiilor.
8.1. Curs Metode de predare Observatii

1. Definirea marketingului. Principii si
caracteristici. (4 ore)

Curs interactiv cu expunere verbala a informatiilor
utilizand ca suport slide-uri Power Point

2. Mediul de marketing (4 ore)

Curs interactiv cu expunere verbald a informatiilor
utilizand ca suport slide-uri Power Point

3. Segmentarea pietei (4 ore)

Curs interactiv cu expunere verbald a informatiilor
utilizand ca suport slide-uri Power Point

4. Strategii de piata (4 ore)

Curs interactiv cu expunere verbald a informatiilor
utilizand ca suport slide-uri Power Point

5. Mixul de marketing (8 ore)

Curs interactiv cu expunere verbald a informatiilor
utilizand ca suport slide-uri Power Point

6. Planificarea de marketing (4 ore)

Curs interactiv cu expunere verbald a informatiilor
utilizand ca suport slide-uri Power Point

Bibliografie

e Balteanu, C., Marcu, M., Vutd D. R., Marketingul serviciilor, Editura Presa Universitara clujeana, 2015.
e Godin, S., Asta inseamna marketing, Editura Publica, 2019.

e Imbriale, R., Marketing motivational, Editura Amaltea, 2008.

e Kotler, Ph. (coord.), Principiile marketingului, Editura Teora, Bucuresti, 2008.
e Kotler, Ph. Conform lui Kotler. Brandbuilders, 2006.

8.2. Seminar/laborator

Metode de predare

Observatii

1. Analiza micromediului firmei

Rezolvarea aplicatiilor in echipe de lucru si
prezentarea lor in cadrul seminarului.

2. Analiza macromediului firmei

Rezolvarea aplicatiilor in echipe de lucru si
prezentarea lor In cadrul seminarului.

3.  Segmentarea
consumatorului

pietei  si

profilul

Rezolvarea aplicatiilor in echipe de lucru si
prezentarea lor in cadrul seminarului.

4. Construirea mixului de marketing al firmei

Rezolvarea aplicatiilor in echipe de lucru si
prezentarea lor In cadrul seminarului.

5. Planificarea strategiilor de marketing

Rezolvarea aplicatiilor in echipe de lucru si
prezentarea lor in cadrul seminarului.

Bibliografie

2015.

e Godin, S., Asta inseamna marketing, Editura Publica, 2019.

e Imbriale, R., Marketing motivational, Editura Amaltea, 2008.

e Kotler, Ph. (coord.), Principiile marketingului, Editura Teora, Bucuresti, 2008.
e Kotler, Ph. Conform lui Kotler. Brandbuilders, 2006.

e Bilteanu, C., Marcu, M., Vuta D. R., Marketingul serviciilor, Editura Presa Universitara clujeana,

Bucuresti
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e https://www.ama.org/
e https://insse.ro/cms/
e https://mfinante.gov.ro/ro/web/site/info-pj-selectie-nume-si-judet

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Continuturl disciplinei Marketing este armonizat cu asteptirile comunitatilor academice, ale asociatiilor
profesionale si ale angajatorilor reprezentativi din domeniul managementului, asigurand relevanta formarii
in raport cu cerintele pietei muncii. Disciplina contribuie la dezvoltarea competentelor manageriale prin
integrarea principiilor si instrumentelor moderne de marketing, orientate spre analiza pietei, fundamentarea

......

10. Evaluare

Tip activitate 10.1. Criterii de evaluare 10.2. Metode  de 19'3' Pondeire
evaluare din nota finald
10.4. Curs
- creativitate, implicare activa in - rezolvare aplicatii 40%
10.5. Seminar/ laborator | rezolvarea aplicatiilor de de seminar
seminar
10.6. Evaluare finala - prezentarea subiectelor teoretice - examen scris 60%

10.7. Standard minim de performanta:

La examenul final nota obtinuta trebuie sa fie cel putin 5.

Pentru obtinerea notei 5 sunt necesare urmatoarele:

- promovarea examenului se face dacd nota examenului scris este mai mare sau egald cu 5 si nota
seminarului este mai mare sau egala cu 5.

11. Etichete ODD (Obiective de Dezvoltare Durabild / Sustainable Development Goals)

gymee [Nous | Y EEN B
ETAIATA g

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar
05.09.2025 e e
Data avizdrii in departament Semnatura directorului de departament
08.09.2025 e
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